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di Paoclo Milani
‘ nier dei fenoment che stnno carats-
U rizando i mercato dei prodotti per
_. o difesa ¢ nuimizone delle piante,
m che in generale possiame dire che sia
attraversando Wi i moendo dei consomi, & [
sernpre maggione propensions degli italiani
verso | prodott “hinlogici”.
1 mercate dell alimentaee & stato il primo in
arcding di fempo 2 essere “travolio’ dall’ oredy
B, wna tendenza penerale che st spingensds
i eonsumatos italiani verso 1 redterad sfple,
[t d'altre canto era il mercato pin Tacile da
aggredive: in lempd di mueea pazza, di man-
canza di controlle sull"abuso di pesticidi e di
salmoni radioattivi, non era poi cost difficile
fare breccia nel coore dei consumaton pun-
tamdy sualimenti sabubrd, senza pesticidi e
eoltivati/allevati secondo norme biologiche «
rispetiose dell o,
St poi la parola "hio™ sia solo sull'etichetta o
se effettivamente i porodari vengono coltiva-
b con regole Modinamiche, & tutto da verifi-
care ¢ non mi stapired se, nel mare deil’offer-
L, qualcuno si permetta Qi Tare il fuebo, Ma
questo & un altre problemea,
Quel che & invece certo & che L spinta pub-
blicitaria promoss: dalla grande distribu-
done ha portato con gran forza all*ateen-
zione dei consumatori un nuove mondo.
Unat seoperta che ha aiotato o propesta di
altre tipelogie di prodotte “naturali™; come
per esempio ablighiamento e, non ultime, |
prodott per [ cura del verde omamentale,
“weplio oltimi - anni conferma  Ivan
Padeschi, responsabile leenico commerciale
di Green Ravenna - l'impoctante comumnic
gione che ha sostenulo |z grande distribuzio-
ne, come per esempio Esselunga, o tante alte
aziende del settore alimentare e pli ampi spazi
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edicati al biolesico nei
centri connmerciali,
hanne incrementao ung
maggiore  atlenzione da

parte dei consumatori anche sui mezi tec-
nici-che pecmetions di otlenere collivazio-
ni biologiche”.

Ma cos't "BI0"?

Essende una caratieristica intrinseca (perché
| bialogicita di un prodotte sta o monte, alla
lecnica di predugzioned, & assolutamente
impossibile riconascere alla vista o al tato un

«La spinta pubblicitaria
promossa dalla grande
distribuzione ha portato
con gran forza all'attenzione
dei consumatori il mondo
dei prodotti biologici.
Una spinta che ha aiutato
sicuramente gli alimentari,
ma che di riflesso ha portato
alla ribalta altre merceologie:
come i prodotti per la cura e
difesa delle piante ornamentali»
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La “moda’ dei prodolli biologici sta
conguistando i consumatoni tlaliani:
perché non sfrullare quesia tendenza
anche nei gavden center?

Feeo le f;f,:msfmz daelle principeali
aziende del selfore,

pomodore hiologico rispetto a uno affogato
nei pesticidi,

E dungue importante, per non ingannae il
consumatore [ingle, avere le idee chiare su che
s stpnilica “hielogieo™ nel nostre settore,
YL pratica del gierdinagsadio salurade st dif-
ferenzia da quello convenzionale in guanto
e si ik o oltenere [ b pig bella
seriplicemente nutrendola o curandols, ma
utilizzando tecniche collurali idonee asso-
ciate 2 prodotti che abbiano una minore
incidenza sull'ambiente, sull'utilizratore ¢
sl vegetali stessi - precisa Paolo Troiano,
tesponsabile commerciale di Antika Officing
Botanila - Approprist sono ©coneett fa
[ttt gl posic siusio o pelvive i evver ¢
won g paeda; semplicl tepole per e
piante strutturalmente pitt forti ¢ resistenti ad
attacchi parassitart, Entrando pit nel merdto,
¢ indispensabile ricondare che fe problemati-
che dei coltivator di monscolture sooo sico-
rammiente diverse da guelle dell hobbisa, i
quanto il primo & feso a ottenere il massima
dal proprio lavorn, svelgendolo con professie-
nalitd ¢ con metodologia, e quindi & attiva
ad ottenere seropre @ ey dail mezzi messi 2
disposizione dalle aziende fitochimiche
Mentre I'hebhista ha come ohiettivo quello di
salvaguardare il proprio verde, Facendoly nel
il pitn naturale possibile @ rispetianda wit
gli attori dell ambiente”,

I quinei superfluo Fare delle distinzioni fra
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atti chimici ¢ prodetd biclogict, poiché
ubietlivi somo diversi e non sempre in con-
posiaene ma sicoramente identificativi
tilizzatone stesso, Non & quindi un pro-
ma i contrapposizione i mercati, ma
sodldisbazione di esigenze differenti,

2 contare che 1) concetto di “hiologico”
il & sempre esisilo.

wricoltura biologica non & una moda
enlte, ma una pratica tradizionale, che ha
messer ksoprasvivenz dell vimanith per
dne di millenni - fa notare intellizente-
nle Tvan Podeschi di Green Ravenna -,
t quiesto nen devee far pensane, come spesso
aude, chie sia v semplice titome al passato,
vinnegare le scoperte scientifiche e le inno-
joni tecnologiche, In agricoliura biologica
enperans e s adolano praiche agrico-
wadizionali che mantengono ancora la
o validiti, ma si fa anche largo uso di
i prodott ¢ innovazioni che la ricerca
enlifics mette a nostea disposizione”.

|US DEL BIO

e i verulila ded prodedts biofogict per 2
radelle piantz sone comungue not el @ bepe
i correttamente anche ai consiumator.

e qualli soni § e del bio secondo le prin-
ali aziend.

fepelt i proddotti convenzicnali - spiega
fahetta Del Signore, dielior lecnico &
ponsabile marketing di Eeolatros -, i pro-
i biologici  garantiscono un maggior
uilibrie tra natura ¢ vomo nel rispeto
dlambiente e della salute collettiva,
st proedotti dnfatd somo di origine naturd

facilmente degradabili e non causano
uiramento™,

il case dli fitosanitar (inserticidi ¢ fungici-
Jammesst in agricoltur hiologica - spicga
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Micheld Zambotlo, dicetlore markeling i
Lapi -, 1l plees dei prodotti blo rispetto ai pro-
doti tradizionali consiste nella minore resi-
thualiti del prodoto nelle colture”,

“I1 phis piiy evidente e immediato - conferma
Messandva Longoni dell'ulficic marketing di
Copyr -, anche per [ percesione da parte Qe
srande pubblico, ¢ il caratiere di natralit,
eioe di gualeosa che non & derivato da proces-
si chimici ma dalla natura. | prodott biologi-
i possenn essere considerali pill enesion
ment friendly, ciod causano un minor
impatte ambientale, Questo propeio perche
banng origing natorali, come per esempio il
letarme, estrats di pivetro, i notensne, T ber-
rmin generali sono anche prodett che presen-
Citru g Bessa persistenza nell ambienle @ un
buon profilo di sicurezza verso ['uomo. Per
eaernpie il pirelne, inocase 07 intossicazione
{che avviene comungue 2 dosi elevate), viene
facilmente e rapidamente degradato dal fega-
toy i bueli | manmifer”,

“T1 falaas pitt importante dei prodotti hiologici,
st fertilizeanti sia antiparassitar, rispetio ai
preelotti tradizionali € la possibilith di appli-
care soluziond lecniche che rispetiano la
salute ¢ lambiente - spicga lean Podeschi di
Green Ravenna -, Per esempio gl antiparas-
sitari Diolegic lanne quasi sempre tempi di
carenza molto brev e lasciang meng resi-
dui sugli alimenti. In aleuni casi, addiritiura,
i prodett biolepici pessong dame prestazioni
weali o superiori ai prodotd chimict. Per
asempio il pireteo microincapsuli-

by izl Bkt stggli imsetti strisciant,

come e formiche, rsulta molts

pii efficace di aleunt prodotli

chimici. | concimi organici

biologici notrong le piante

¢ hanno elfeli biostimo-
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landd, che delenninane ung crescita sand o
splendente. Mipermetto infine di far notace
che i nastrl prodoti Tanno costi accessildl «
nen risellano pitt elevatl rispetts ai prodoti
traclizionali”.

P quanto rigoarda i e ded prodotti wti-
Hzzati per 1o difesa biologica - spiega Giorgio
Aea, amministeatore delegato di Tal-Agro
Copdl rilevant st ddentificans nella bassa
carenzd, che li rende impiegabili in pros-
sinitin della raccolla e nelka possibilit di
utilizzarli su un ampio numero di colture,
Per quanto dguanda i prodott per lanoteizio-
ne, il ples principale consiste nel ridotto
impatlo ambientale”,

IL BIOLOGICO NEL GARDEN
Inutile naseondere la festa sotto Ja sabhia; in
passato sono circolat nel mercato e
prodowi biologici che puntavane un po’
teoppo sul concetto di patuealith ¢ troppa
poco sulla validit dei risuliati, Questo feno
meno ha seottate™ 1 consumatori, ma
sapratiutto i rivenditord, che per anni [
puardato con un occhio di sospelts gueste
soluzioni. Ogai possiame dire che la situazio-
ne  completanente cambiala e che s sonag
affermite delle aziende che hanne fatto del bio
il propeio core Srsines e che, quindi, sono
lolhnente protese versa Tefficacia, Un buon
intereento comuricasionale, siasul rivendin-
e siasul consumatone, & dungue sicuraments

consigliabile,

Fatcuramente 'olilizzatore. finale vede di
Bron pechio i prodott che possana fregiarsi
detl appellatvg Gidaein - spiegs Giorgio
Zena di Hal-Agro - mittavia paiché il
loomey watilizzen noey & sempee tiselulive
o & problematico per ragioni di ordi-
ne tecnico, succede a volte che si
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verifichi una sorta di delusione da parte
dell'utilizzatore hobhista. Questa situazione
ricade inevitahilmente sul rivenditore, che in
alouni casi preferisce consigliare un for-
mulato tradizionale ma pill sicuro dal pante
i wvista dell‘cfficacia. Pertanto Witto cio che
genera informazione (dépliant, note teeni-

che, spiegazioni accurate, ecc.) serve a ofti-
mizzare le performance di quest prodott
¢ a soddisfare le aspettative dell'utilizzato-
re finale”.

Ma la nostra sensazione € che Uatienzione del
comsumator sia mnaggiore rispetto 2 quella dei
rivenditor, che risultano ancora un o soetticl.

S0 molo scetticisme da parte dei rivendito-
fi - spiega Elisabetta Del Signore di
Eeoiatros - perché ritengeno che il mereato
non sia ancora preparato alla cura, del vende
gon precdotti biolegict. Hanne la convinzione
che debha esserci unefficacia immediata e s
sentona pill sicurt con il prodotto chimico. In




redr ) |
I RRIRE R S Y

A0 Morako 04

F: o orealt, almena
nelle grandi ciita,
= dowe quest
£ Lo aftengione @
maggiore  da
parte dei consu-
malor, &
importante che
gli addetd alle
vendite  siano
pill  preparati
sull' argomento
tispetto a quanto
accade con i pro-
dotli chimici, In
sto easo anche il consumatone & pilt dispo-
ile e propenso all acquisto, B infatt ormai
lto forte da parte dei cittadini I'atten-
ne all'ambiente ¢ alla salute collettiva”,
radotti biologici, pur essendo un mereato
icchia, stimolane eomungue I"atienzione
constumatore - spiega Michela Zambotto
api -, semnpre pit attents alla propria sicu-
4, e i riflesso anche del rivenditore, atten-
sodddisfare la propria clientela”,
dubbiamente negli ultimi tre anni 1'in-
sse & eresciuto, in modo particolare da
e dei consumatori - spiega Alessandra
goni di Copyr -, La nostra azienda, pro-
nel 2001, in modo un po’ pionieristico,
anciato la prima linea biologica conmple-
e hobbisti BioVis: in questi anni abbia-
notato che in molte occasioni & Motiliz-
re che, cercando prodotti biologici,
vinice il rivenditore ad ampliare la pro-
offerta includendo anche questa tipo-
L di prodotti. Nen 4 caso in molti garden
er ¢ agrarie esiste oggi 'angolo del biolo-
. in aleani casi con ampi spagi.
monianza concreta di questo aumen-
 interesse verso il gigrdinageio bio ¢
imparsa dei prodotii biologici anche
L grande distribuzione, in cui per defi-
ne ci si rivolge al prande pubblico.
1 perd anche vissuto casi in cui & stato
nditore 4 essere innovative, e ciod 4 inse-
forse un po’ timidamente all'inizio, I"an-
el biologico nel proprio punto vendita e
ogliare i consumnatori, proponendo I'al-
fiva biologica per la soluzione dei loro
el La dilferenza principale tea I'aceo-
i dlef prodotti hiologici da parte del con-
tore ¢ del rivenditore & Pemotivita: il
umatore sceglic bio perché voole Ia

saranzia di qualeosa di sicuro per Ta pro-
pria salute, quella dei suoi cari e per la
propria casa. £ anche disposto a cedere un
po’ sulleflicacia pur di avere tali paranzie.
(uesta erootivit manca in genere nei riven-
ditori, che perd la colgono come oportiia
di vendita e fidelizzazione’,

L’ APPROCCIO MIGLIORE
EIL "CORNER BIO™?
Verificata 'attenzione dei consumatori finali
verso utto cié che pud migliorare la qualiti
dei prodotti vegetali che arrivano sulla sua
tavola, come dovrehbe apire un garden center
per stimolare la vendita di questi articoli?
“Liaspetto piiy importante - spiesa Elisabelia
Del Signore di Ecoiatros - & guidare il con-
simalore a capire Uimportanza di una
cura del verde con  antika Officing Botanika
prodotti biologici. | y
chiaro che gli infer- | |
venti andranno ripe- =
tuti perché, a diffe- > {
renza del prodoti | |
chimici, quelli bio
hanme minore per-
sistenza, Ma se il
comstimaton: & infor-
malo sul loro corret-
o utilizze anche i
risultati ~ saranno
buoni. I anche
importante  che
questi prodotti ven-
gano presentati al meslio, inserendoli in
oast nadfieradi all'interno dei punti vendita,
dove magari si possono reperie anche il cibo
¢ I'abbigliamento naturale”,

“Fare dei corner specifici - spiega Michela
Zambotto i Zapi - con un assortimento
completo di prodotti biologici per il verde di
vari marchi, seguito da personale preparato
allo scopo di far percepire al consmatore il
phusvalore det prodotti e giustificare il prezzo
di vendita pii) elevato rispetio ai procotti tra-
dizionali™.

“Prescindendo dagli aspetti di comunicazione
e di esposizione, non perché non importanti
ma proprio perché sono ormai universalinen-
te: riconasciuti come Fatlori essenziali - spiega
Alessandra Longoni di Copyr -, I'elemento
chiave & il personale addetto alle vendite
che deve essere prefaralo. teonicunente,
poiché deve essere in grado di rspondere alle
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www.agrofillit
www.agroqualita.com
www.agrozoofarma,it
www.bayercropscience.it
wwwhbiasion.com
www.biogarden.it
www.biolinesrl.it
www.blumen.it
www.cifo.it
www.compoagricoltura,it
Www.copyrit
www.crespibonsai.it
Www.ecoiatros.it
www.sementidotto.it
www.euraterriflorait
www.floragard.de
www.geniater it
www.geogreensrl.com
www.|gobbiit
Www.greenravennait
www.guaber.it
wiww,guastapaglia.com
www.ital-agro.it
www.kollant.com
Www.manna,it
Www.norcom.it
www.orvital.it
www.polyplants.it
www.zoodiaco.com
www.scottscompany.com
WWW.sepran.com
www.terflorit
www.ierrasan.de
wwwitimac.it
Wiww.isagro.com
WwWw.zapi.it
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domande dei clienti e a fornire loro le spiega- — pratica agricollura amatoriale & molto atten — ma la nestra esperienga o insegna che il
doni tecniche di come si possono otienere 1o alluilizo di sostanze chimiche, perché  prodotio per grardinageio naturale o
buoni risultati di efficacia anche non sce-  'ortaggio coltivalo versh sicuramente man- — biologico se trattato nello stesso modo in

gliendn un prodotto chimice. Piccoli accor-  giato da lui e dalla sua Eamiglia™, cui si tratta il convenzionale di dei buoni
gimenti agronomici ¢ buone abitudin, in -~ Mac'® anche chi ha delle opiniont in contro- — risultali, Cioé inserito nel hanco vendila
modo particolare sull'orto, sono utili con-  tendenza “Serbirerd insieme ad altee tipologie di prodot-
sighi per ollenere oltimi risultat anche  strang dirlo - con- =t Sax ity t, Quando, invece, st pensa che

R RS 3 § G RANE DIT AL . A . vk
seng Vausilio della chimica”, clugde Puolo 2 siano difficili da gestive ¢ gli s

Za L riserva un posto di primo piano
p vicing alla cassa o in altd post
di pussagoio con scalfali diversi,
i &l volta buona che non givano.
|N5E'T‘I‘Iﬂm. Chiaramente § fanser rliﬁ;uﬁci L
i LS quant'alten di identificalivo aiuta-
; o, ma guesto vale anche per le
altee tipelogie di prodotl, Non
dimentichiamo che il wiandinista,
quando entra in un garden, s
gquello che wole ¢ lo spirite natu-
ralista fa parte della sua cultura,
altrimentd non amerehbe 1l verde,
Quindi & pilt ateato da un pro-
dotto natwrale che da ung chi-
Zopl  micodconvenzionale”,

“Un rivenditore per oftenere buoni risultati — Troiano di Antika
economici con questa famiglhia di predoti Officina Botanika
spivga lvan Podeschi di Green Ravenna -,
e innanzitutie poter offrire una gamma
completa al fine di rispondere alle diverse
problematiche ¢ dedicare un piccolo spazio
espositivo distinte dai prodotti chimici per
focalizzare Pintroduzione di questi nuovi
prodotti. Inolire deve investire assieme
alle aziende forniteict in comunicazione ¢
in formazione del personale, perché non
¢ vero che i prodotti biologici non pos-
sono darve risnltati. Con il biologico si pos-
sono conguistare anche quei consumatori
che preferiscono non utilizeare nessun
prodotto chimico, Nello stesso tempo chi Feoialios
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